PERSONAL
BRANDING




MIT KOMPETENZ UND
LEIDENSGHAFT ZUM ZIEL.

PERSONAL
BRANDING.

Kurz gesagt sprechen wir vom
Aufbau einer Personalmarke.

Im Mittelpunkt steht nicht ein
Produkt, sondern ein Mensch.

Das Personal Branding hat in
digitalen Zeiten an Relevanz

genommen. Denn jedem ist

die technische Moglichkeit

gegeben, sich selbst zu
prasentieren und positionieren.

Wahrend es fur viele nur das
Einrichten eines Social Media-
Profils ist, gilt es im Prozess der
Markenbildung die Starken
herauszuarbeiten — und diese
Starken zu starken. Personal
Branding ist moglich fur
Angestellte wie fur
FUhrungskrafte, fur Vorstande
wie fur Unternehmer.

Reiner Calmund wurde sagen:
Mit Kompetenz und
Leidenschaft zum Ziel.
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ZEILEN

PLOTZLICH
INID/EN

S CHIAG

https://www.saarbruecker-zeitung.de/saarland/landespolitik/annegret-kramp-

karrenbauer-akk-zurueck-in-saar-politik_aid-82393739



01

WIE WERDE ICH EINE MARKE?
BRAUCHE ICH EINEN CLAIM?

02

WIE ERARBEITE ICH MEINE POSITIONIERUNG?
WELCHE BOTSCHAFTEN SIND WICHTIG?

03

WIE BAUE ICH MIR EIN NETZWERK AUF,
WELCHES MICH STARKER MACHT?

04

WIE BLEIBE ICH
AUTHENTISCH?
WELCHE ROLLE SPIELT
DAS PRIVATLEBEN?

09

WELCHE GESCHICHTE
ERZAHLE ICH UBER
MICH? WIE LAUTET
DIE STORY?




[USAMMENRRBEIT

ANALYSE

systematische Untersuchung aller
unternehmensrelevanten Kriterien

stetige Uberpruifung

umgesetzter MalBnahmen
im Prozess und
im Ergebnis

KONTROLLE

&

STRATEGIE

passgenaue
Ausrichtung und
Definition projekt-
bezogener MaBnahmen

TAKTIK

konkrete Umsetzung
definierter Schritte












KOMMUNIKATIONS Dr. Thorsten Klein,

Jahrgang 1979, aus
EXP E RTE Saarbrucken ist ehemaliger
Regierungssprecher der
Staatskanzlei des
Saarlandes und hat in
Kommunikations- und
Medienwissenschaften
promoviert. Als
Kommunikationsexperte
begleitet er Unternehmen
und Institutionen zu
Themen wie PR,
Offentlichkeitsarbeit,
Netzwerkaufbau — und hat
eine ausgewiesene
Expertise in der
Krisenkommunikation.

Dr. Klein hat die
Kommunikation in allen
Facetten kennengelernt -
als Journalist,
Mediensprecher,
Grunder,
Geschaftsfuhrer,
Krisenmanager,
Ehrenamtler,
Oppositionsfuhrer,
Wissenschaftler und
Dozent an diversen
Hochschulen. Er fUhrt das
Wissen aus den Welten
zusammen.




Wir bringen das Beste aus den
Welten zusammen und mit in eine
neue Branche. Iterativ und
interdisziplinar.

Verstandlicherweise erwarten
unsere Mandanten Vertraulichkeit.
Wir auch. Deshalb nennen wir nicht
alle, sondern nur diejenigen, mit
denen wir das vereinbart haben.
Gerne bieten wir an, zum Feedback
den Kontakt zu Mandanten
herzustellen.




IHR PARTNER FUR
PERSONAL
BRANDING.




